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本专题围绕灰色行业推广渠道的合规边界与替代方案，解析内容
运营、搜索优化、品牌口碑与数据分析方法，输出实操清单与避
坑建议，助力企业在可控风险下提升排名与流量。 ,想提升收录
效率与长尾覆盖，可选择泛目录排名代发方案。通过规范标题、
描述与内链布局，增强页面相关性与可读性，兼顾百度与主流搜
索引擎优化需求，稳定积累站点权重。 灰色词发帖的风险与后
果：平台封禁与法律红线解析百度推广外推，“外推”将是下一
个明珠？ 一直以来，百度推广作为中国搜索引擎界的第一份额
，享有着无可撼动的地位。然而在随着国内集中爆发疫情扰动市
场营销的同时，外面获取客户变的愈加难以完成这也间接促进了
“外推”风潮的涌现。今天，我们就来谈谈百度外推，是否是一
次技术创新与市场不行的完美契合之作呢？
优势：突破曝光瓶颈，比传统推广更精准
在聚焦广告之前，相信很多人都有所耳闻。 所谓百度“外推”
，是指已经投放在百度平台上的广告，通过“网络二次分配”等
方式将其内容再次展示在其它尚未使用百度广告渠道的网站、A
PP等广告位上。 该市场出现的原因是导致在不断竞争琐碎的百
度搜索每个竞争者都愿意向其它小的广告平台寻找增量流量，并
且外推是迎来的良好途径。 在百度搜索竞价排名模式被更多的
人不那么舒服难搞之际，“外推”的出现无疑取得了市场中品牌
营销方的好评。由于该技术能够突破百度搜索曝光瓶颈，流量控
制更为灵活，还能转移用户从而做到比传统推广更加精准的施展
。 不仅如此，“外推”同样有着在许多小型站群上进行投放，
获得更高的CTR/CPC的优势。
挑战：红海市场，未来竞争激烈可能性大
然而如此之高的优势，我们又能否忽略其存在的问题点呢？
周知“外推”技术属于软件技术革新范畴
(“创新”就意味着会遇见上限 ), 投入越大、技术越先进忙碌，
价格上升也就变得不期而然，因而面对新的网络格局，尚未被彻
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底显露出来其行业产值能力并不能恰当估计。 理智的品牌营销
资源投资也许能够唤起更多站长积极主动投入，加入网络推广家
庭，但在“外推”市场的红海中，究竟能不能奠定长久优势却尚
未可知。 跨入未来：给广告主的建议 社会与网络空间的不断发
展更加彰显出营销更加多面性、更加复杂性的 phenome。面对比欧
美更为严峻的商业形式，国内品牌营销方需要根据市场规律变化
继续探索更多有效推广方式，并且百度外推凭借极高优势势必受
到越来越多的关注。 外推技术能够在全网范围内突破营销的难
点，但当把它应用于现实市场中后，就需要更好的应用策略和创
新活动与竞争对手进行区分，希望广告主能够从“外推”的使用
中谨慎从事，对其价格及成效要有适当预期，仍然要牢记：“实
体店”硬道理的时代状态下，透过去外推的获客行为需要更好地
道歉，“外推”不是万能的，你还需要更精准的、更黏性的营销
策略。 通过三个角度系统解读了百度外延技术的生死存亡，该
技术在芜湖已经有部分站长最近尝试使用。 不进行风险管控、
盲目先进投入，胡乱追逐“外推”新时代状态下实际上不会出现
暴望的可能。营销者需要考虑市场和自身长期规划，为了长远的
成功， 可以尝试外推市场。
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